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TIPS DE CONTEXTO Y COYUNTURA PARA LA

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
EL PRODUCTO EL PLANETA TIENE| [ PANDEMIA Y EL
MUNDIAL DEL ANO HOY UNOS 7.300| | DEBILITAMIENTO
2020 SERA -5,2%, Y SE MILLONES DE| | DE LA SEGURIDAD
PROYECTA UN 4,2% HABITANTES, Y| | ALIMENTARIA

PARA EL ANO 2021
(BANCO  MUNDIAL,
2020)

ALCANZARA LOS 8.500
MILLONES EN 2030,”
(ONU, 2015).
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SOLO, ESTOS TRES ANTECEDENTES NOS SENALAN QUE ESTA

INDUSTRIA TENDRA UNA DEMANDA CRECIENTE EN EL FUTURO.

¢QUE TIPO DE DEMANDA SERA ESTA?




¢QUE BUSCA EL CONSUMIDOR DE
ALIMENTOS?

COMPRA ONLINE

<> SINCERIDAD ANTE TODO

- - Comunicacion honesta y Omnicanalidad y
~s transparente sobre composiciog experiencia de compra mas
gficiente.

de productos,

GOOD-FOR-YOU

Alta demanda por
“"»\ productos mas saludable
._Lv,' y nutritivos.

CO-CREACION

Quiere personalizar sus
productos y participar y
decidir sobre sus marcas,

Necesita nuevos formatos y
porciones mas flexibles con su
agitado ritmo de vida.

Fuente: Miranda Marketing (2018)



Procedencia

y. .

Azucar -
reinventando

Fuente: New Nutrition Bussiness (2019)



Snackification

Fuente: New Nutrition Bussiness (2019)



¢QUE BUSCARAN LOS CONSUMIDORES
DE ALIMENTOS y BEBIDAS EN EL 2025?




Lo habitual de los
productores de berries

REDUCIR LOS COSTOS
UNITARIOS




LA ALTERNATIVA
INNOVAR / DIFERENCIARSE
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¢COMO SURGE LA “INNOVACION”?

o .-' Yo
LIBERTAD ) CREATIVIDAD
‘© o o u® y 4

Ambiente (social, cultural, econémico, comercial,
productivo, ambiental y otros)







Emprendedores/Mipymes
Deben Competir por DIFERENCIACION

MARCAS

Ej.:
INDICACIONES GEOGRAFICAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN
MARCAS COLECTIVAS

PACKAGING

DIFERENCIACION
CERTIFICACIONES |

Ei INNOVACIONES (MANUAL OSLO)
joo

PRODUCTO
COMERCIO JUSTO
2 . PROCESO
PRODUCCION ORGANICA
MARKETING
EMPRESAS B
ORGANIZACIONALES




SEGMENTACION SOCIOECONOMICA EN CHILE

Niveles socioeconémicos

B1 [EEEELE

B2

(C1b Clase mediaemergente
(@4 Clase media tipica

(C3 Clase mediabaja

D Vulnerable
- " bajo

24l Extrema pobreza

Piramide de segmentacion
Ingreso per capita equivalente, hogares total pais

B2

Cla

Cib

(1)

Estratoaito

16%
&%

Estratobajo

37%

msperdp‘:aequwe
E E
e s
EnmilesS EnmilesS
A 6.049 10252
B1 3098 6.009
B2 1925 3.831
Cla 1188 2380
cib 737 1.550
c2 452 977
c3 285 639
D 180 423
El 16 282
E2 66 165

* Elingreso per capita equivalente se estima 3 partir de un pardmetro lamado elasticidad de equivalencia que fluctia entre Oy 1(0 cuando L economia
€5 en escaly absoluta y 1 cuando no hay ninguna economis on ¢scala), La Comision para Ly Medicion de 1a Pobreza estimo el valor de 1 elasticidad de

equivalendaen0,7.

FUENTE:AIM. 2015



TIPOS DE SEGMENTACION DE MERCADO

¢ Beneficio buscado
Tasa de uso

& Ocasion de compra

e Personalidad
Estilo de vida
Clase social

e Edad
Ingreso
Género
Ciclo de vida
Ocupacién

e Region
Tamano de ciudad
Clima
Area urbana




ESTE ES EL SEGMENTO
PARA MI PRODUCTO




CONSIDERACIONE PARA PROPUESTA

DE VALOR
UN NUEVO NEGOCIO EN R | \NOVADORA BB 3'%“.:22'\';{3:{:323
LA INDUSTRIA DE TICS DE MATERIAS

ALIMENTOS PRIMAS,

INGREDIENTES Y
ADITIVOS

\

DEFINICION
CLARA DEL
CLIENTE

FAMILIA DE
PRODUCTOS

SUSTENTABILIDAD
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'Y RELACIONAMIEN



FUNCIONES DEL PACKAGING (*)...

RESPONSABILIDAD

CONTENC'ON El PACKAGING
representa, de AMBIENTAL
PROTECCION ECONOMIA

PRESERVACION

CONVENIENCIA PRESENTACION

\/

(*) Referencia: Coles R, McDowell D, Kirwan MJ (2003) Introduction Food Packaging Technology.
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PACKAGING
es habitual,
sobre el 50%
del valor
creado de un
producto a
consumidor



PACKAGING
es habitual,
sobre el 50%
del valor
creado de un
producto a
consumidor



corFo’ IR

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

NUEVAS CAPACIDADES
PARA INNOVAR
EN ALIMENTOS

Nodo Sur N
CeTA-UFRO (/



CeTA @
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INAUGURACION
PLANTA PILOTO
CeTA - UFRO

UBICADA EN EL
INSTITUTO DE
AGROINDUSTRIA -
UFRO

UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA
Instituto de Agroindustria
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EQUIPOS DESTACADOS

Sala de Corte Fino

Molino
Coloidal

Burbuja de Concentracidn



Deshidratador Microndas — Vacio
Sistema Pop Dry




APOYO A LAS INDUSTRIAS
DE ALIMENTOS Y GASTRONOMICA

Lontroles Prototipaje,
Industria pilotaje y -
de maquila o Caratft,erlza- '
i . Packaging  Analisis cién Vida
Alimentos sensorial nutricional y util
- funcional
v
~
i -




ALIMENTOS SALUDABLES







» ¥ wmowronissa — NUEVOS PRODUCTOS, ENVASES Y EMBALAIJES

SSAF Desafio
Alimentos:

Proyecto Michay

AATIRUBANTED




PROYECTO PACKING Y SALA DE PROCESOS
COOPERATIVA LLAWENCOOP LTDA.

» Cooperativa compuesta por 14 socios, dedicados principalmente a la produccion de
Frutillas y Hortalizas.
» La Superficie cultivada de frutillas es de 30 hectareas de Frutillas / Temporada.

Firma Convenio Cooperativa Llawencoop Ltda.
e Instituto de Agroindustria de la Universidad
de La Frontera
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RASPRERRY FRUIT POWDER
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HIPER CHINO
Frambuesa en Polvo

60 gramos

$5.490

e
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(-] Pulpa DeFrarnbuesa 1
Kg Minuto Verde

$2.576 5500

Supangacen polvo bayms yeran Lotlizado Poivo fambuacas

Yeuturas desrcnitncies
HGE€
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YOTAL CPERTAS 3

1 Msavors e 1AGE Coama Ve €

1 Mt coeche 14,98 € savie: 1408 &

Baseyrive: oo befes vetete kb cadis Poivo Sevtrames
Favs cn Yt (1 10

Pulpa de frambuesa
bolsa 1 kilo

Valor x Kilo




CHRISTMAS HILLS
RASPBERRY
FARM CAFE

Tasmania
QUALITY

https://raspberryfarmcafe.com/









COLDEN RASPRERRIES

‘ Come with me and you'll be, in a world of ’
pure imagination!

www.raspbernfarmcafe.com
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